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БизНес | БудеМ зНакОМы

творчество должно быть адеКватно вреМени. таКую Позицию 
всё чаще заниМают Представители российсКого арт-исКусства. 
об этоМ всПоМнилось, Когда в ряды втПП встуПало вятсКое 
художественное училище иМени а. а. рылова. 

о 
том, почему учебное заведение ста-
ло членом предпринимательского 
сообщества, мы беседуем с его 
директором,  кандидатом педаго-

гических наук, членом творческого Союза 
художников России  Андреем Савиновым.

– На самом деле всё очевидно, – гово-
рит Андрей Михайлович. – Мы готовим 
студентов, которые после училища попадут 
не в абстрактный, идеализированный мир, 
а в реальную обстановку. Поэтому нам 
хотелось бы больше взаимодействовать с 
предприятиями и организациями, которые 
являются потенциальными работодателями 
для выпускников училища.

Мы должны давать реальную практику 
нашим студентам. Это станет возможным 
благодаря тесному сотрудничеству с раз-
личными компаниями, заинтересованными 
в выпускниках училища.

– Вы считаете, художественное учи-
лище «вписалось» в рынок?

– Мы стараемся вписаться. Но для этого 
необходимо, чтобы студенты в процессе 
обучения выполняли реальные работы на 
реальных объектах. Они должны учить-
ся презентовать себя, вести переговоры, 
организовывать свои дела, справляться с 
возникающими трудностями. В дальнейшем 
им предстоит зарабатывать творчеством 
на жизнь, поэтому чем раньше они получат 
предпринимательские навыки, тем лучше. А 
параллельно студенты будут утверждаться 
в мысли, что способны создавать вос-
требованный продукт, который улучшает 
окружающую действительность и находит 
своего покупателя. 

Мне довелось обсудить с зарубежными 
коллегами их опыт по организации учебного 
процесса. Оказалось, во многих школах 
дизайна в Европе ученики выполняют кур-
совые и дипломные работы по заказам пред-

приятий. Берут реальный объект 
и всесторонне его прорабатывают. 
Бизнесу это интересно, потому что он 
получает свежие, креативные идеи, а 
в ответ оказывает помощь учебному 
заведению в соответствии со своим 
профилем. Обеспечивает, например, 
расходными материалами для полиграфии или 
выполняет ремонтно-строительные работы. 
Мы хотим наладить отношения с кировскими 
предприятиями по такой же схеме.

– Какова главная цель вступления 
в ВТПП?

– Нам хотелось бы выстроить отношения 
с партнёрами для спонсорства студенческих 
проектов, поддержки конкурсов, организации 
производственных практик и трудоустрой-
ства выпускников. Главная цель партнерства 
– позволить студентам получить опыт при 
выполнении реальных дизайнерских задач и 
извлечь выгоду из контакта с профессиона-
лами, ведь сотрудничество с предприятиями 
и организациями города является важной 
составляющей разрабатываемых нами об-
разовательных программ. У нас имеется 
предложение ежегодно проводить день 
карьеры – мероприятие с целью повы-
шения уровня осведомлённости студентов 
о профессиональной среде и завязывания 
полезных контактов. Хотелось бы, чтобы с 
презентациями и докладами у нас выступали 
представители известных членов Вятской 
торгово-промышленной палаты.

– Какие услуги Вятское художе-
ственное училище им. А.А. Рылова мо-
жет предложить бизнесу?

– Студенты работают в самых разных 
направлениях: графический дизайн, дизайн 
среды, живопись, декоративно-прикладное 
искусство. Студенты-живописцы могут 
написать картины для оформления кабинетов 
и холлов, чтобы заменить ими старомод-

ные стенды или банальные репродукции. 
Студенты-дизайнеры разрабатывают любую 
полиграфическую продукцию, создают 
фирменный стиль, бланки документов, папки 
и конверты с логотипом фирмы, этикетки и 
упаковки, всевозможные рекламные буклеты 
и постеры, выполняют дизайн газеты или 
журнала. Дизайнеры среды могут помочь 
использовать окружающее нас пространство 
для большей гармонии, здоровья и успеха в 
жизни. Этим вопросом задаются как простые 
люди, стремящиеся обустроить собственную 
квартиру или дачу, так и руководители 
фирм, предприятий, которых волнует про-
ектирование интерьеров, экстерьеров, малых 
архитектурных форм в офисах, промышлен-
ных комплексах. В преддверии Нового года 
можем помочь в праздничном оформлении 
города: расписать оконные витрины, слепить 
снежные скульптуры, продумать световое 
оформление для фасадов и прилегающих 
территорий.

Профессиональные фирмы зачастую 
работают на потоке, по шаблонам, а студентам 
присуще свежее мышление, которое рождает 
интересные идеи и необычные подходы. При 
этом наши расценки ниже, и мы готовы к 
разным формам расчёта. Мы открыты для 
сотрудничества. 

КОГКОУ СПО «Вятское художественное 
училище имени А.А. Рылова»

610000, г. Киров, ул. Большевиков, 56
Тел.: (8332) 64-77-16, 64-76-07

http://vhuart.ru,  vhukirov@mail.ru
Директор – Савинов Андрей Михайлович

андрей савинов, 

директор когкоу спо 
«вятское художественное 

училище иМени 
а.а. рылова»

роспись стен 
жилого доМа 

и детского сада 
студентаМи 

училища

творчество 
молодых – городу
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Кислород – главный источниК и основа 
жизни на зеМле, это знают все. но далеКо 
не всеМ известно, что При разуМноМ 
Подходе Кислород Может стать и 
основой для бизнеса. таК, благодаря 
техничесКой граМотности, уМению 
нестандартно Мыслить и воПлощать 
свои идеи в жизнь сПециалисты 
КоМПании «laNdveNd» создали 
униКальный аППарат По Производству 
Кислородных КоКтейлей. 

в 
переводе с английского «land» – 
территория, а «vend» – продажи. 
Получается – «территория про-
даж». Свою деятельность компания 

начала в 2007 г. с проектирования, произ-
водства и реализации высокотехнологичного 
оборудования для бизнеса, а именно – авто-
матизированных систем продажи товаров и 
услуг. Но вскоре у руководства возникла идея: 
в дополнение к стандартному вендинговому 
оборудованию создать единственный в своём 
роде аппарат. Например, первый в России ав-
томатизированный кислородный коктейлер.

на шаг вПереди
Компания «LandVend» – «пионер» 

по созданию кислородных коктейлеров 
«О2Вох» в России, поэтому много внимания 
уделяет качеству своего продукта. Именно 
кировские специалисты в течение целого года 
разрабатывали идею, поданную москвичами. 
Работа велась как над внешним видом, так и 
программным обеспечением функциональных 
возможностей аппарата.

В марте 2011 г. модернизированный 
коктейлер «O2Box» стал экспонентом 
Международной выставки «VendExpo2011» 
в Москве на «Красной пресне», где вызвал 
неподдельный интерес у российских и ино-
странных посетителей. Тогда же и начались 
первые продажи автоматов.

Первая партия «O2Box» уехала в Южно-
Сахалинск, следующие – в Нижневартовск 
и Сургут. Затем были Санкт-Петербург, 
Красноярск, Омск, Краснодар, Пермь и, 
конечно же, летом 2011 г. аппараты появились 
в Кирове. Сейчас их можно найти по четырём 
адресам: в ТРЦ «Jam Mall», ФК «Прогресс», 
СК «Союз» и бассейне ВятГГУ. Всего за 8 
месяцев 2011 г. компания произвела и реали-
зовала более 120 кислородных коктейлеров.

на голову выше
Кислородный коктейль из аппарата 

«O2Box» – это пена, состоящая из трёх 
ингредиентов: натурального сиропа, питье-
вой воды и 93% кислорода. Такой же метод 

приготовления коктейлей используется в 
медицинских учреждениях. Управляется 
аппарат программным обеспечением, при-
готовление коктейля в нём занимает одну 
минуту. Потребителю достаточно выбрать 
вкус сиропа и оплатить напиток.

Кислородный коктейлер «O2Box» – 
фактически готовый бизнес. Естественно, 
он требует к себе определённого внимания, 
поскольку аппарат необходимо обеспечи-
вать  расходными материалами – сиропом, 
трубочками, стаканами, водой. Один-два 
раза в неделю это надо делать обязательно. 
Зато, по словам производителя, аппарат 
стоимостью 240 тыс. руб. окупит себя уже 
через 6-7 месяцев. Размещать коктейлеры 
можно в торговых сетях, развлекательных 
центрах, санаторно-курортных и меди-
цинских учреждениях, спортивных клубах, 
салонах красоты, офисных зданиях – для 
этого потребуется всего 2 квадратных метра 
площади. Поскольку дефицит кислорода в 
крови испытывает подавляющее большинство 
людей, кислородные коктейли практически 
везде придутся к месту. 

Медики утверждают, что обогащённые 
кислородом напитки благотворно влияют 
на здоровье человека. При регулярном их 
употреблении улучшается самочувствие, 
усиливаются обменные процессы, повышается 
двигательная активность, уходит синдромом 
хронической усталости. Употребление 1 литра 
кислородного коктейля эквивалентно часовой 
прогулке в хвойном лесу. Для усиления оздо-
ровительного эффекта компания «LandVend» 
использует в приготовлении коктейлей только 

натуральные сиропы и солодку. В настоящее 
время совместно с ВятГУ и московской 
компанией «Дом соусов» разрабатываются 
новые рецепты коктейлей – десертные 
(детские), спортивные и лечебные. 

на Победу больше
Сейчас компания «LandVend» работает 

над новыми, более прогрессивными про-
ектами в плане получения конечного про-
дукта. Специалисты ищут способы получать 
кислородные коктейли, предназначенные для 
занятий разными видами спорта и отдыха. 
Для этого необходимы новые, более техно-
логичные, компактные и функциональные 
аппараты.

Кроме того, существует вероятность, что 
компания «LandVend» будет поставлять 
свои аппараты для Универсиады в Казани и 
Олимпийских игр в Сочи, поскольку в ко-
митете по инновационным технологиям уже 
прошёл первый этап рассмотрения вопроса 
по обеспечению спортсменов кислородными 
коктейлями. Если этот проект осуществится, 
для его выполнения понадобятся новые про-
изводственные площади и увеличение штата 
сотрудников. В компании даже не исключают, 
что к производству придётся привлечь другие 
фирмы, но только под строжайшим контролем 
«LandVend». 

ООО «LandVend»
610007, г. Киров, ул. Советская, 51/2
Тел./факс: (8332) 31-84-47, 31-86-47

E-mail: zverev58@yandex.ru,  www.landvend.ru
Директор – Зверев Александр Аркадьевич

О2

О2

О2

О2

О2

БудеМ зНакОМы | БизНесНадежда сергеева

трц «JaM Mall»

63



н овогоднее путешествие в Мексику – это возможность встре-
тить новый год в ярком водовороте грандиозного карнава-
ла. страна впечатляет ценителей этнических редкостей уни-

кальными народными традициями и самобытными театрализованными 
представлениями. особая прелесть новогодних туров в 

Мексику – возможность стать полноценным участни-
ком красочного и шумного уличного веселья, напол-
ненного музыкой, трелью праздничных бубенчиков, 

звуком стрельбы из ракетниц, вином, цветами. в это 
время года города и курорты на берегу океана освещают 

фейерверки и повсюду начинаются красочные представления – 
гостям Мексики запоминающийся праздник гарантирован! 

Зима – наиболее подходящий сезон для посещения таких «мест 
силы», как оахака, Паленке, чичен-ица, теотиуакан, юкатан и многих 

других. если и не получится разгадать древнейшие загадки истории, 
то хотя бы удастся увидеть своими глазами величественные пирами-
ды и другие ритуальные постройки майя и ацтеков. 

Мексика находится на берегу карибского моря, а потому предлагает 
отдыхающим уникальные курорты: канкун, ривьера-Майя и косумель. 
Помимо размеренного пляжного отдыха любители активного времяпро-
вождения могут заняться снорклингом и дайвингом, виндсерфингом и 
кайтсерфингом. отлично провести новогодние каникулы можно также 
в городах Мехико и Акапулько. такое путешествие подарит яркие впе-
чатления на весь следующий год!

интересные фаКты
• официальное название Мексики 
estados unidos MeXicanos (Мекси-
канские соединенные штаты). 
• Мексика подарила Миру шоко-
лад, кукурузу и перец чили. 
• чихуахуа является саМой Малень-
кой собакой в Мире, и названа в 
честь Мексиканского штата. 
• испанские завоеватели принес-
ли корриду в Мексику, которая 
сегодня стала национальныМ ви-
доМ спорта. 
• пираМида чичен-ица в Мексике 
была названа одниМ из новых се-
Ми чудес света.

Страны меняются,
эмоции остаются

ул. ленина, 69-а, оф. 9
(наПротив

центр. гостиницы)

64-26-65
38-59-56

турагентство

Планета

541-592, 
541-683, 577-313

Маклина, 31, оф. 36
E-mail: Atlanta@tour2.kirov.ru, 
www.atlanta-tur.ru

интер-тур

Мексика – 
страна яркого колорита

и вековых традиций

Туры по всему миру

реклама


